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Warszawa, 20.01.2009r
Zaproszenie do skladania ofert
|zapytanie o ceng)

Dotyczy : zamoéwienia w trybie zapytania o cene na przeprowadzenie
kampanii reklamowej promujacej projekt ,,Szkota Trener6w - Kadry dla
Spoteczenstwa Uczacego sie” w ramach | konkursu realizowanego w ramach
Projektu Systemowego PARP

,PODNOSZENIE KOMPETENC])I KADRY SZKOLENIOWE " w ramach
Poddziatania 2.2.2. POKL

Whiosek POKL 2.2.2/1/01/0021/2008,
umowa nr RZL/POKL 2.2.2 - 014/14/1/1/0021/2008

I, Sidadai e

Centrum TROP Sp. z o.0.

ul. Rosciszewska 5

04-948 Warszawa

Tel: 022 615-28-91

Fax: 022 615-52-40

e-mail: beata.borkowska@grupatrop.pl
www.grupatrop.pl

Przedmiotem naszego zapytania jest Pafistwa oferta na przeprowadzenie kampanii prasowe;j
promujacej Szkote Treneréw — Kadry dla Spoteczenstwa Uczacego sie” w ramach | konkursu
realizowany w ramach Projektu Systemowego PARP ,,PODNOSZENIE KOMPETENC]!
KADRY SZKOLENIOWE]" w ramach Poddziatania 2.2.2 POKL

kampania prasowa skfadajaca si¢ z 3 elementow:
L 4 ogloszenia w prasie ogolnopolskiej

2. 5 ogloszen w prasie regionalnej

3. 3 ogloszenia w prasie specjalistycznej

1. Sz i i ieni

I. 4 ogloszenia w prasie ogolnopolskiej
a. Reklama kolorowa, na stronach redakcyjnych;
b. Format 2x2 moduly lub w przypadku ogloszen wymiarowych zblizone do
80,5mm x 1 17,5 mm;
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c. Zaproponowany format i miejsce umieszczenia ogloszenia musi zapewniac
czytelng emisje ogloszenia;

d. Dopuszcza sie reklame w grzbietach gléwnych lub w dodatkach tematycznych,
w zaleznosci od stopnia dopasowania miejsca ogloszenia do preferencji oséb z
grupy docelowe;j.

2. 5 ogloszen w prasie regionalnej
a. Reklama kolorowa, na stronach redakcyjnych;
b. Wybor tytuléw przy zaloieniu dotarcia do grupy docelowej, mieszkancow
miast: Warszawa, Kielce, Bialystok, Poznan;
c. Format 3x4 lub 3x3 moduly a w przypadku ogloszen wymiarowych zblizone do
148mm x 179 mm;
d. Zaproponowany format i miejsce umieszczenia ogloszenia musi zapewniac

czytelng emisje ogloszenia.

3. 3 ogloszenia w prasie specjalistycznej (jako prase specjalistyczny traktujemy rowniez
wyspecjalizowane dzienniki czy specjalne dodatki tematyczne do dziennikow)
a. Reklama kolorowa, na stronach redakcyjnych;
b. Format 2x2 moduly a w przypadku ogloszen wymiarowych zblizony do 60mm x
100mm
c. Zaproponowany format i miejsce umieszczenia ogloszenia musi zapewniac
czytelng emisje ogloszenia;
d. Dopuszcza sie reklame w grzbietach gléwnych lub w dodatkach tematycznych,
w zaleznosci od stopnia dopasowania miejsca ogloszenia do preferencji osob z
grupy celowej.
Grupa docelowa kampanii s3 osoby z catej Polski spelniajacych nastepujace warunki:
- posiada 3 letnie doswiadczenie specijalistyczne zawodowe (w jakiejs okreslonym zawodzie)
- maja wyksztalcenie wyisze badz w trakcie

- nie maja doswiadczenia w zawodzie trenera

- 53 zatrudnione na etat badz posiadaja dziatalnos¢ gospodarczy szkoleniowa.

Dla celéw obliczenia wskaznikéw mediowych prosze przyjac grupe: wszyscy, ma staly prace
lub whasciciel prywatnych firm.

i ' il

Kampania ma charakter ogélnopolski. Jej celem jest rozpowszechnienie informaciji na temat
projektu ,.Szkofa treneréw — Kadry dla Spoteczenstwa Uczacego si¢” realizowanej w ramach |
konkurs w ramach Projektu Systemowego PARP ,PODNOSZENIE KOMPETENC]|I KADRY
SZKOLENIOWE]" w ramach Poddziatania 2.2.2 POKL a takze spotkan informacyjnych
organizowanych w czterech miastach w Polsce (Warszawa, Bialystok, Poznan, Kilece)
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V. Termi izenia |

Kampania powinna zakoficzy¢ sie najpozniej do 10 lutego 2008 roku. Podpisanie umowy z
wybranym Wykonawca nastapi w terminie do 29.01.2009 r.

- T _—.

Oferte moze zozy¢ Wykonawca, ktory:

1. dysponuje osobami posiadajacymi odpowiednie kwalifikacje zawodowe niezbedne do
przeprowadzenia kampanii prasowej

2. przedstawi wyceng szczegolowa kosztu kampanii  (koszt  netto, wynagrodzenie
Wykonawcy, koszt brutto)

3. Oferta powinna zawiera¢ zakres dotarcia (maksymalizacja zasiegu I+) oraz efektywnosc
ekonomiczng kampanii (koszt, format, miejsce umieszczenie ogloszenia w prasie) oraz
motliwoéci Wykonawcy dotyczace realizacji kampanii w zatozonym terminie, zgodnie z
przyjetym harmonogramem prac (zafacznik nr 1),

VII. Kryteria wyboru ofert i ich znaczenie :
- cena ofertowa -100 %

I T —

Oferta winna by¢ zlozona droga mailowa na adres beata.borkowska@grupatrop.pl lub
bezposrednio do siedziby zamawiajacego do dnia 23.01.2009 godz 15.00. Adres
zamawiajacego: Centrum TROP Sp. z 0.0. Biuro Handlowe, Al. Niepodlegtosci 54 lok. 27,
02-626 Warszawa.

Otwarcie ofert nastapi 23.01.2009 r. o godz. 16.00
Dodatkowe informacje pod numer telefonu: 504-842-908.

Termin zwiazania oferta — 30 dni od daty uplywu skiadania ofert.

Zamawiajacy informuje jednoczesnie, Ze Zamowienie zostanie udzielone wykonawcy, ktory
zaoferuje najnizsza cene. Wykonawca moze zaproponowac tylko jedna ceng i nie moze jej
zmienié po zlozeniu oferty z zastrzezeniem art. 91 ust 51 6..

Negocjacje ceny nie bedy prowadzone.

Z powazaniem

Beata Borkowska
Kierownik Projektu
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